
Newsletter 2004/01 1

 

In diesem Newsletter erfahren Sie, mit welch 
maßgeschneiderten Lösungen wir unsere 
Kunden ins neue Jahr begleitet haben und 
was die Trends in diesem Frühjahr sind. 
 NEWS 
Neue Projekte 
 
Neues Gesicht für AIDA www.aida.de 
 
Zehn Jahre nach Einführung der Marke 
AIDA hat das Seereiseunternehmen 
AIDA Cruises sein Corporate Design 
überarbeitet. Anläßlich der Kiellegung 
des ersten von drei AIDA Neubauten 
am 3. März 2006 in Papenburg wurde 
das neue AIDA Gesicht erstmals der 
Öffentlichkeit vorgestellt.  
 
Das Grundlayout wurde von der Agen-
tur TBWA entwickelt, von der auch die 
neue Wort-Bildmarke stammt. Die 
Bedienbarkeit und Nutzerfreundlichkeit 
wurde von der Firma eResult überprüft. 
Netresearch übernahm die Einführung 
des neuen Designs im Internet .  
 

 
 
Die Umsetzung erfolgte wie bisher 
vollständig auf Basis des Open Source 
CMS TYPO3 mit dem AIDA schon seit 
Jahren gute Erfahrungen macht. Zum 
Einsatz kommt die aktuelle Version der 
neuen Templatetechnologie "Templa 
Voila". Dadurch war es zum einen 
möglich, Struktur und Aufbau der 
Präsentation sinnvoll im Content Ma-
nagement System abzubilden, zum 
anderen auch den sportlichen Zeitrah-
men von nur sechs Wochen für die 
Umstellung einzuhalten. Innerhalb 
dieser knappen Zeitspanne wurden 
zudem noch alle Inhalte der neuen 
Saison Winter 06/07 eingepflegt. Ledig-
lich einige wenige Inhalte, die ohnehin 
aufgrund des zeitlichen Ablaufs der 
Reisesaison bald nicht mehr online sein 
werden, wurden nicht ins neue Design 
überführt, jedoch mittels der erwähn-
ten Templatetechnologie nahtlos inte-
griert. Im Rahmen der Design-
Umstellung wurde auch der größte Teil 
von externen Applikationen teils von 
Netresearch, teils von weiteren AIDA- 
Partnern in TYPO3 Extensions über-
führt. Selbst die Anbindung an das 
Buchungssystem läuft nun als Extensi-
on. Diese Applikationen wurden indivi-
duell für die Bedürfnisse von AIDA 
Cruises entwickelt - Das nennen wir 
TYPO3-Lösungen nach Maß.  
 
 
Links unten: 
http://www.lintec.de 
http://www.aida.de 
http://www.contentmanager.de/cmdays  
 

NAVISION und TYPO3 - Geht das?  
 
Ja, es geht! Händlershop der Lintec AG geht online 
 
Die LINTEC Information Technologies AG aus Taucha zählt 
zu den besten PC-Großhändlern Deutschlands. Neben der 
Fertigung gehört der Handel mit PCs und Zubehör zu den 
Haupttätigkeitsbereichen. 
 
Bereits im vergangenen Jahr wurde für das Unternehmen 
in Taucha bei Leipzig der Online-Auftritt auf Basis von 
TYPO3 fertiggestellt. In diesem Jahr realisierte Netre-
search einen Webshop für Fachhändler mit Anbindung an 
die Warenwirtschaft NAVISION und zeigt damit, wie gut 
NAVISION und TYPO3 zusammen passen. Der Shop ist als 
sogenannte TYPO3-Extension implementiert und verfügt 
sowohl über eine Im-, als auch eine Exportschnittstelle an 
die Unternehmenssoftware von Microsoft. 
Ab sofort ist die Produktsuche oder einfaches Bestellen 
noch schneller möglich. Registrierte Händler können ganz 
bequem per Mausklick bestellen. Hierbei finden selbst 
individuelle Rabattstaffeln Berücksichtigung. Weitere 
Merkmale des Shops sind unter anderem ein exakt struk-
turierter Merkzettel, die Möglichkeit einer Produkt blatt-
druckversion oder das Abspeichern verschiedener Waren-
körbe, um später identische Produktzusammenstellungen 
nochmals zu bestellen. Das ist E-Business nach Maß. 
Abgerundet wird dieses Angebot durch die Integration 
von 360° Produktansichten und einem übersichtlichen 
Kundenbereich mit Statistiken zum Gesamtwarenumsatz, 
offenen und eingegangenen Rechnungen. 
 

 
 
Händlershop der Lintec AG - http://www.lintec.de 
 
 
Contentmanager intranet.days 2006  
 
Netresearch ist Referent zum Thema TYPO3 im Intranet 
 
Die Intranet.days öffnen den Blick in sonst verschlossene 
Intranets und Extranets und geben die Möglichkeit zum 
gezielten Erfahrungsaustausch zwischen Verantwortli-
chen aller Branchen. Der Nutzen für die Teilnehmer liegt  
vor allem darin, Problemlö-
sungen kennenzulernen, die   
ihnen für die Praxis entscheidendes Know-how liefern. 

 
In seinem Vortrag berichtet Thomas Fleck, wie für den 
Marktführer im deutschen Kreuzfahrtmarkt eine maßge-
schneiderte Intranetlösung entstanden ist, wie das Intra-
net von den Nutzern angenommen und mit Leben erfüllt 
wird. Es wird zudem darauf eingegangen, wie sich War-
tung, Pflege und Weiterentwicklung gestalten lassen.  

 

Weitere Meldungen 
 
WebCAMs für Meyerwerft Papenburg 
 
Die Meyerwerft in Papenburg gewährt 
mit den von Netresearch gelieferten 
WebCAMs Einblicke in Ihre Docks, so 
daß man den Bau der Kreuzfahrtschiffe 
verfolgen kann. Künftig sind Zeitraffer-
filme aus diesen Aufnahmen geplant. 
 
   
Messe Automobil International 2006 
 
... setzt auch in diesem Jahr wieder auf 
eine Präsentation mit WebCAMs und 
360° Panografien aus dem Hause Ne-
tresearch / Panomic. 
 
 
Panomic begrüßt DELL als Kunden 
 
Unser Geschäftsbereich 
Panomic begrüßt DELL als 
neuen Kunden. Die 
Computer und Monitore 
mit dem bekannten Logo 
kennt jeder. 

 

Aber nur wenige kennen das Kunden-
zentrum des Weltmarkführers am 
Frankfurter Flughafen. Für alle, die auch 
künftig Hardware aus der Ferne ordern, 
stehen in Kürze 360° Panografien 
bereit, mit denen man das Customer 
Information Center beinahe live erle-
ben kann. Getreu dem Panomic Motto - 
Emotionen wecken - Atmosphäre 
schaffen - Potential erschließen.  
 
 
Umfrage zur Internetnutzung der 
Top 100 Unternehmen Ostdeutschlands 
 
Bereits im Frühjahr 2004 führte Netre-
search eine Studie zur  Internetnutzung 
der Top 100 Unternehmen in Ost-
deutschland durch. Nach nunmehr 
zwei Jahren wurde die Umfrage wie-
derholt und die Unternehmen erneut 
gebeten, einige Fragen zur Bedeutung 
und Nutzung der Internetauftritte zu 
beantworten. Mehr als ein Viertel der 
angefragten Unternehmen haben sich 
an der aktuellen Studie beteiligt. Das 
Ergebnis wird in Kürze auf unserer 
Website veröffentlicht. 
 

 
 
Im Spiegel der Presse 
 
Die Immobilienzeitung berichtet in der 
Ausgabe vom 16.02.2006 in einer Kurz-
meldung über den Zeitrafferfilm vom 
Serumwerk Dresden, der im Auftrag 
von GlaxoSmithKline entstanden ist. 
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